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Stilovi pisanja
onlajn
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Stilovi pisanja onlajn

� Između onlajn medija i tradicionalnih medija postoji nekoliko 
važnih razlika koje su usko povezane sa razvojem 
jedinstvenog stila pisanja onlajn vijesti

� Na vebu se javlja novi vid poimanja vijesti, koji objedinjuje 
onlajn razgovor sa informativnom funkcijom vijesti 

� Prvi predstavnik ovakve aktivnosti bio je VEL (the Whole 
Earth Electronic Link) – Svjetski elektronski link, kao jedna od 
najstarijih virtuelnih zajednica, u kojoj su brojni novinari i 
novinarke podrugljivo komentarisali tradicionalne vijesti, kao 
dosadne i pretrpane informacijama
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Stilovi pisanja onlajn

� Časopis Vajerd (Wired) koji je pokrenut 1993. godine, bio 
je prva važna štampana publikacija koja se uklopila u ovu 
onlajn kulturu - u njemu su objavljivani tekstovi 
novinara/ki VEL-a, sa „svađalačkim“ tonom, koji je postao 
opšteprihvaćen u onlajn novinarstvu
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Odlike onlajn 
vijesti

� Onlajn vijesti su uslovljene odlikama digitalne tehnologije i imaju
razne prednosti:

1. Vijesti možemo da dopunjavamo najnovijim informacijama;

2. Možemo da napravimo onlajn arhivu priča;

3. Na raspolaganju nam je neograničeni onlajn prostor;

4. Možemo da koristimo sve prednosti multimedijalnog
izvještavanja.
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Odlike onlajn 
vijesti

� Ipak, onlajn vijesti, zbog činjenice da se objavljuju na vebu, imaju 
određene nedostatke u poređenju sa TV vijestima i vijestima u 
štampanim medijima:

1. TV i štampa su pregledniji mediji od portala, nekada onlajn 
sadržaj izgleda haotično;

2. TV vijesti nude neprekidan protok privlačnih video priča, uživo 
ili sa trake, dok u onlajn vijestima dobijamo samo isječke tih 
vijesti i to najčešće lošijeg kvaliteta.
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Odlike onlajn 
vijesti

� Jedna od glavnih prednosti i odlika onlajn vijesti je mogućnost da 
se dopune najnovijim informacijama

� Urednici/e žele da se informacija objavi što prije i tada nastaju tzv. 
klizni rokovi – sve moramo napisati što je prije moguće

� Uz interaktivnost, onlajn novinarstvo jedino može da koristi 
hiperlinkove u punom kapacitetu, u poređenju sa svim 
tradicionalnim medijima
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“Sasvim novo 
novinarstvo”

� Džoš Kuitner je 1995. godine objavio članak o “Rađanju sasvim 
novog novinarstva”

� Kuitner je razmatrao tradicionalno viđenje opstanka novinara/ki, 
tvrdeći da je onlajn novinarstvo prostor da se novinarska zajednica
oslobodi finansijskih uticaja tradicionalnih medija

“Ako su finansijski uslovi nezadovoljavajući, novinari mogu da otvore
svoj veb sajt i vjerovatno odvuku čitaoce za sobom” (Quittner 1993)

� Sasvim novo novinarstvo karakteriše drugačiji stil – osvajanje
čitalaca i pridobijanje njihove pažnje je na prvom mjestu

8



Stilovi pisanja 
onlajn – novo 
novinarstvo

� Na vebu se koriste svi osnovni novinarski žanrovi, prilagođeni 
novim tehničkim mogućnostima, odnosno opremljeni 
multimedijalnim sadržajima

� U praksi su, ipak, sve češće prisutne hibridne forme

� Poštuju se svi profesionalni i etički standardi koji važe i za 
tradicionalne medije (štampa, televizija, radio)
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Narativno 
novinarstvo

� Narativno novinarstvo je oblik novinarskog izražavanja sa elementima 
književne naracije

� Narativno novinarstvo se tretira kao alternativa klasičnim novinarskim 
žanrovima u savremenoj medijskoj praksi

� Sims smatra da je najveća draž narativnog novinarstva, to što
svakodnevne interakcije može da pretvori u zanimljive dramske priče
(Sims 1984, nav. prema: Aleksić 2022).

� Sims ističe da likovi u narativnom novinarstvu moraju da “ožive na
papiru, baš kao u fikciji, ali njihova osjećanja i dramatični momenti
imaju posebnu moć zato što znamo da su njihove priče istinite” (Sims 
1984,2).

� Cilj tradicionalnog novinarstva je da pruži informaciju, a cilj narativnog
novinarstva jeste da pruži priču. 

� Narativno novinarstvo u sebi kombinuje više novinarskih žanrova, 
poput članka, kolumne, reportaže
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Narativno 
novinarstvo

� Dok se tradicionalno novinarstvo bazira na konceptu objektivnosti
i neutralnosti odgovarajući na 5W + how, narativno novinarstvo je 
fokusirano na kako i zašto, naglašavajući subjektivni i emocionalni
doživljaj (Uko, 2007). 
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Primjer 
narativnog 
novinarstva u 
onlajn 
medijima

� https://www.vice.com/sr/article/jgqa5g/povratak-kuci-moja-
zimska-idila-u-besnom-foku
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Vrste izvještaja 
u onlajn 
novinarstvu

1. Klasični izvještaj (opšteinformativni) – koristi metod obrnute
piramide, činjenice ređa po značaju

Primjer: https://www.pobjeda.me/clanak/cgo-i-bosnjacko-vijece-
crnogorske-vlasti-tri-decenije-ignorisu-zlocin-u-strpcima
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Vrste izvještaja 
u onlajn 
novinarstvu

2. Reporterski izvještaj - u tijelu se akcenat stavlja na to kako se 
nešto desilo (najčešće hronološki), a koristi se kod onih događaja čija
dinamika zahtijeva opis atmosphere

Primjer: izvještaji sa protesta, marševa i slično.
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Vrste izvještaja 
u onlajn 
novinarstvu

3.Analitički ili komentatorski - kada imamo dva ili više jasno
suprotstavljena stava/mišljenja, novinar/ka ostaje nepristrasan, 
nema dodatnih istraživanja teme već samo pregled različitih
stavova, što je ključna razlika u odnosu na članak

Primjer: https://www.vijesti.me/vijesti/politika/679100/uljarevic-
drzave-zapadnog-balkana-zasluzeno-u-cekaonici-eu-ivanovic-
mozemo-biti-spremni-i-prije-2030
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Blog
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Klasična 
definicija bloga

� Blog je javni veb sajt svakog pojedinca koji omogućava korisnicima
da na njemu besplatno objavljuju neformalne dnevnike, svoja
mišljenja, stavove, komentare, analize, ideje, sa ciljem da ih drugi
čitaju i komentarišu (Valić-Nedeljković 2021).

� U novinarskom žargonu se termin blog odnosi na novinarsku priču, 
ali ukoliko koristimo tradicionalno razumijevanje bloga kao veb
sajta, onda ćemo umjesto termina “blog” za priču koristiti “blog 
post” 
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Blog post 

• jasno predstavljamo svoje stavove, 
mišljenja, ideje i prijedloge, 

• a potkrepljujemo ih prethodnim
istraživanjem i

• relevantnim sagovornicima

Blog post je 
onlajn sadržaj u 

kojem:

• multimedijalan po prirodi; 
• kombinacija članka i kolumne;
• započinje na atraktivan način, 

citatom, podatkom ili slično, u cilju
privlačenja publike.

Blog post je:
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Rječnik bloga 
(Varagić 2018)

• Blogosfera (Blogosphere): Riječ koja opisuje zajednicu kreatora i
čitalaca blogova. 

• Sindikacija (Syndication): Sistem automatskog dijeljenja
sadržaja. U veb terminologiji, blog postovi se ustupaju na praćenje
putem različitih veb sajtova/servisa. Jednostavno rečeno, svoj blog 
post objavljujemo na različitim blogovima.

• Blog agregatori: Veb sajtovi preko kojih se može pratiti aktivnost
različitih blogova. 
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Vrste blogova
u odnosu na
njihov sadržaj

� Foto – Blogovi (Photoblogs, takođe se pojavljuje naziv
Sketchblog). Kao što ime kaže, u osnovi imaju fotografije kao
sadržaj bloga. 

� Audio – Blogovi (Podacasting, Audiocasting). Blogovi sa audio 
materijalom kao sadržajem. 

� Video – Blogovi – Vlogovi (Vlogs, Videocasting). Blogovi koji 
imaju video materijale kao sadržaj. 

� Muzički – Blogovi (MP3 blogs). Blogovi sa muzičkim sadržajem. 

� Mikro – blogovanje (Micro-blogging). Posebna vrsta blogova u 
kojoj su blog unosi veoma kratki. Za ovakav tip blogovanja
potrebno je veliko znanje sadržajnog pisanja u kratkoj formi (sa
malo napisanog da se puno kaže). Najpoznatiji servis koji 
promoviše pojavu mikro-blogovanja je platforma X. 
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Pisanje blog 
posta
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Šta treba da uradim?

� Prvo odaberite temu iz oblasti rodne ravnopravnosti koja vas zanima

� Vodite računa da o temi postoji dovoljno podataka i sagovornika/ca za nju

� Neke od ideja: 

- menstrualno siromaštvo

- preduzetništvo žena

- selektivni abortus

- žene u novinarstvu

- žene i invaliditet (dvostruka diskriminacija)

- žene u romskim zajednicama (dvostruka diskriminacija)
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Kako da 
pristupim 
istraživanju?

� Nakon što odaberete temu, provjerite šta je o njoj objavljeno

� Korisna pitanja:

- Ko su kredibilni sagovornici/e o toj temi?

- Ko su sagovornici/e koji nijesu medijski eksponirani, a autentičan 
su i interesantan izbor za blog?

- Postoje li podaci o toj temi?

� Podatke NE tražite u medijima, već u studijama o Crnoj Gori u 
autorstvu kredibilnih međunarodnih i domaćih organizacija i
institucija

� Prijedlozi: UNDP, OSCE, NDI, WFD, Savjet Evrope, Monstat, 
Ombudsman i slično
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Kako da 
pristupim 
istraživanju?

� Nakon što pronađete sagovornike/ce, treba da osmislite pitanja za 
njih

� Pitanja će dominantno zavisiti od teme vašeg blog posta, ali i od 
eskpertize sagovornika/ce

� Pokušajte da u tim razgovorima dobijete neka lična iskustva, 
obogaćena primjerima, ali i preporuke kako da se stanje poboljša
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Kako da blog post učinim multimedijalnim?
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Vaš blog post treba da sadrži:

- hiperlinkove; 

- fotografije;

- infografike i/ili ilustracije. 
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Uvod blog posta
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Početak blog posta je, 
uz zaključak, 
najvažniji dio u pisanju

1
Početak treba da bude 
upečatljiv, zanimljiv i 
privlačan publici

2
Jedna od tehnika 
kojom se to postiže je 
upotreba citata
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Uvod blog 
posta

� Druga tehnika kojom se postiže upečatljiv početak je kombinacija 
sugestivnog naslova i jasnog stava u uvodu

� Savjeti za naslov:

- naslov treba da odražava suštinu blog posta

- jezik naslova treba da bude prijemčiv svima - bez stručnih izraza u 
naslovu

- naslov može da bude kritički, ali i afirmativan, da poziva na 
poboljšanje stanja u nekoj oblasti

- može biti formulisan u vidu pitanja, ali samo ako se time šalje jasna 
poruka, ne kao pokazatelj da nemate dovoljno informacija

30



31



Tijelo blog 
posta

� U tijelu blog posta pružate razradu teme

� Ovo je trenutak kada publiku upućujete u detalje vaše priče

� U ovom dijelu blog posta se pozivate na druge izvore
(hiperlinkovima najčešće)

� Tijelo blog posta, može, a i ne mora da sadrži podnaslove

� U kraćim blogovima (dvije stranice) nema potrebe za 
podnaslovima, a u dužim ih je poželjno imati
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Zaključak

� Zaključak je drugi najvažniji dio blog posta

� Postoji nekoliko načina kako možete završiti blog 
post:

1. Sumiranjem glavnih poruka blog posta

2. Upečatljivim citatom

3. Jasnim stavom, vas kao autora/ki

4. Preporukama za buduće djelovanje
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Citat

Preporuke za buduće djelovanje

Jasan stav



Savjeti

1. Dobro promislite o odabiru teme

2. Nakon toga, odmah počnite sa istraživanjem (ko o tome može 
da govori, šta je o tome objavljeno, ima li podataka)

3. Preispitajte svoje stavove o temi, ne zaboravite da blog sadrži 
vaše mišljenje

4. Imajte na umu ciljnu grupu, ne pišete lično za sebe, već za 
publiku koja će to čitati

5. Napravite nacrt blog posta

36



Korisni linkovi
� https://www.undp.org/montenegro

� https://human-rights-channel.coe.int/stop-sexism-sr_RS.html
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